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AEROPORTO DI TORINO

Caselle si apre al mondo
e cambia linguaggio

apagina #

INFRASTRUTTURE E TRASPORTI Cambio d’abito per il «Pertini»

Caselle punta al rilancio
con uno stile tutto nuovo

Lo scalo torinese ha dato il via a una nuova modalita comunicaliva
scommeltendo sulla «connessiones. Novila anche per il parcheggio

CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE
L'aercporto di Torino Caselle ha scelto di
presentarsi al pubblico e ai partner con una
veste rinnovata, puntando con forza sulla voglia
di essere «connessiy con il resto del mondo
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Massimiliano Sciullo

B Ingiorniin cuié cosidifficile
parlare ditrasportiaerei, |'aero-
porto«Sandro Pertini» di Casel-
lesceglie difarlocambiandolin-
guaggio. Cambiano le parole,
cambiano i simboli distintivi,
cambialagrafica. Cambiaaddi-
rittura il nome: da oggi, infatti,
loscalo del capoluogo piemon-
tese sara Torino Airport. Segno
esteriore e tangibile di un feno-
meno di cambiamento che or-
mai da qualche tempo sta inte-
ressando 1'aeroporto sabaudo
dall'interno. Nuovi partner,

nuovi vettori, nuove rotte e cosi
via, puntando ad attirare sem-
pre pil passeggeri, collocando
lacitta dellaMolenel cuore del-
la rete di collegamenti a livello
nazionale e internazionale.
Eraprevista unapresentazio-
neufficiale, di questenovita, ma
insegnodidelicatezzaerispetto
nei confronti della tragedia che
ha colpito la Francia (e non so-
lo) poche ore fa, le novita dal
punto divistacomunicativo per
'aeroporto di Torino entreran-
noinvigoreinsordina, mainma-
niera progressiva, che man ma-
norisulteraevidente all'utenza.

Il concetto-base, scelto per
trasmettere al meglio 'insieme
divaloricheCasellevuoleporta-
reindoteversopartnerecliente-
la, ésenzadubbioquello di«con-
nessione». Unaparoladal signi-
ficato molteplice, che in questo
caso pero intende recuperare
quellocheéilsuo contenutoori-
ginario: quello di un luogo che
sta «nel mezzo», unito al resto
delmondodafilirobustie nem-
meno troppo sottili. Dimostra-
zione plastica di un aeroporto
chevuole offrire sempre pitide-
stinazioniachilosceglie perpar-
tire (operarrivare). Nonpernul-
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la, 1o slogan sposato dallo scalo
& «Connected to», dove «to» sta
sia per 'abbreviazione di Tori-
no che, ovviamente, per la pre-
posizionecheiniglesesiaccom-
pagna a verbi di movimento, di
moto a luogo per la precisione.
Dungueunoslancio,unatensio-
ne verso I'esterno. Un anglici-
smochepero,nelsuovoleresse-
re internazionale, non intende
tradireleradici:ilnomedellacit-
ta, infatti, resta rigorosamente
initaliano.

Nelloro «aprirsi» all'esterno e
alpubblico(processocomincia-
toinconcomitanzaconilriasset-
toazionarioel'ingressodelFon-
do di Investimenti F2i, era il
2013),1' Aeroporto e Sagat, laso-

cieta che lo hain gestione, han-
noanchesceltotrepuntipersin-
tetizzare tre fili conduttorinella
loro attivita di tutti i giorni: «to
fly» (volare, ovviamente), «to li-
ve» e «to move». Accanto all’a-
spettopiuintrinsecodiunosca-
lo aeroportuale, si affiancano
dunque la possibilita di vivere
I'esperienza all'interno del luo-
go (con vari servizi, anche nuo-
vi, chesipossonotrovareoltre ai
gate, i passaggi per i controlli e
cosi via) e le modalita per rag-
giungereil Pertiniopermuover-
sidali, versola propria destina-
zionefinalesulterritorio torine-
se o piemontese. Tre concetti

che si trasformano in tre punti-
ni. Non necessariamente di so-
spensione.

Nei prossimi mesi il nuovo si-
sternaintegrato dicomunicazio-
ne andra gradualmente a cam-
biare volto all’Aeroporto: dalla
segnaleticainterna, allacartello-
nistica esterna ai mezzi di tra-
sporto, tutto seguira i codici co-
lore del marchio di sistema. La
segnaletica relativa ai parcheg-
gi sara installata ad aprile, in
concomitanza con l'entrata in
vigore delle nuove tariffe di so-
sta. Findasubito, pero,lanuova
vestesara «tangibile» attraverso
ilsitoInternet, findallahomepa-
ge. Restando nel web, poi, I'Ae-
roporto di Torino sbarca anche
nel mondo dei social network.
In particolare su Twitter, con il
profilo ufficiale @TorinoAir-
port.

Intanto, in tema di novita, co-
me accennato qualcosa sta gia
cambiandoancheperquantori-
guarda il parcheggio. Da aprile

una nuova segnaletiva e nuove
denominazioni accoglieranno
chiraggiungeloscaloconlapro-
pria auto privata. A disposizio-
neoltre2.800posti, dicuiduermni-
lacopertialmultipiano, 480sco-
perti al sosta lunga (5° piano),
160 posti al Parcheggio Sosta
LungaLowCost,140alSostaBre-
ve e 20 al Sosta Express. Tutti a
unmassimo di3 minuti dall’ae-
rostazione. Aumentanopoiimi-
nuti gratis per gli accompagna-
tori: 20 minutial Parcheggio So-
sta Express e 40 minuti al Sosta
Breve. La tariffazione delle pri-
me ore di sosta & stata inoltre ri-
modulata, avantaggiodeiclien-
ti. I tagliandi si potranno anche
comprare via Internet con tarif-
fe low cost, offerte per il
weekend e per i frequent flyer.
Convenzioni, infine, con azien-
de, tour operator e simili.
Twitter: @SciuRmax
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